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COMUNICAÇÃO

PASSO
NO 

DA

DIVERSIDADE



CENÁRIO

Com o surgimento das primeiras escolas de ballet na década de 60 no Brasil, o 

setor da dança se movimentou para criar produtos nacionais para este segmento.

Empresas específicas de artigos para dança passaram a se estabelecer em solo 

brasileiro há pouco menos de 30 anos. Até este momento, bailarinas e 

bailarinos eram obrigados a consumir apenas produtos importados.

Hoje, existem três grandes marcas brasileiras que se comunicam com este 

público especificamente, além de outras pequenas empresas que têm investido 

neste nicho. 

A Evidence Ballet é uma empresa que fabrica e 
comercializa produtos para dança.

Não possui lojas físicas, por isso o e-commerce - 
iniciado em janeiro de 2016 – é um dos principais 
canais responsáveis pela geração de vendas. 

Em 2017, a Race Comunicação foi procurada pela 
marca para estruturar as redes sociais 
e trabalhar ações com inuenciadores.  

A atuação da Evidence Ballet se iniciou em meados de 
2015 no Instagram e Facebook. Nesse período, a 
empresa se restringia a posts motivacionais e registro de 
eventos. Era necessário, portanto, definir estratégias 
claras que fizessem com a marca se aproximasse do 
consumidor final e tivesse mais visibilidade.

Em 2019, completou 10 anos de existência

D A C O M U N I C A Ç Ã OD O N E G Ó C I O

Aumentar o 
conhecimento 

da marca

Posicionar Evidence como marca 
inovadora e diversa, que valoriza 

bailarinas e bailarinos profissionais e 
amadores, de todas as idades, com todos 
os tipos de corpos e toda a pluralidade 

que o universo da dança envolve.

OBJETIVOS

CONTEXTO
COMUNICAÇÃO

Localizada no sul 

de Minas Gerais, 

conta com mais de 

100 funcionários, 

em que 90% 

são mulheres



DESAFIO

“

 

Como se comunicar de forma inovadora 
e buscar a diversidade dentro de um 
ambiente clássico e tradicional?

ENTRE DIVERSAS MODALIDADES DE DANÇA,

O BALLET É UMA DAS MAIS TRADICIONAIS

ENFRENTADO PELA RACE COMUNICAÇÃO, ALÉM DE OUTROS ASPECTOS RELEVANTES:

 o número de seguidores DOBRAR  de marcas do mesmo segmentoDIFERENCIAR

 o tempo médio de visitas no siteAUMENTARde conteúdos estereotipadosFUGIR

PÚBL ICO -ALVO

Bailarinos

Revendedores

Influenciadores

TANTO NA TÉCNICA QUANTO NO COMPORTAMENTO - ESTE FOI O PRINCIPAL DESAFIO
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ESTRATÉGIA

NA COX IA
Apesar de o ballet ser uma modalidade tão tradicional, 
encontramos um espaço para abordar a dança em uma 
perspectiva diversa e caracterizar a comunicação da marca, com: 

BASEAMOS A ESTRATÉGIA

3 PILARES
Conteúdo 

sobre o universo 
da dança Relacionamento 

com base 
em social 
listeningMarketing 

de 
Influência

De acordo com as datas mais 

importantes de cada mês 

Identificar as necessidades dos 

consumidores por meio das interações, 

tanto de consumo quanto de conteúdo. 

Com informações relevantes 

sobre saúde, alimentação e cultura

Parceria com os influenciadores 

para divulgação de produtos, 

participação em ativações de 

marca e ações de engajamento

DISCUSSÕES TEMÁTICAS SOCIAL LISTENING

CONTEÚDO EDUCATIVO

MARKETING DE INFLUÊNCIA

DA COMUNICAÇÃO EM
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DAS CORTINAS
O ABRIR

D I S C U S S Õ E S T E M Á T I C A S 

Trabalhamos com temas centrais, 
abordando diferentes aspectos da 
dança (ex. carreira x maternidade)

C O N T E Ú D O E D U C A T I V OM A R K E T I N G D E I N F L U Ê N C I A

S O C I A L   L I S T E N I N G

Posts sobre a história do ballet, 
como fortalecer a musculatura, 
referências de nomes importantes 
do meio e apresentação de novas 
modalidades

A p ó s  i n d i c a r  p e r f i s  d e 
influenciadores que se identificam 
com a marca, propusemos ações 
per iódicas que envolv iam a 
d i v u l g a ç ã o  d e  p e ç a s , 
chamadas para sorteios e 
análises críticas de produtos

RACE COMUNICAÇÃO 5

A partir de um post de engajamento 
com a chamada “Onde estão as 
bailarinas negras?” chamamos 
este público para a discussão e 
detectamos a necessidade de 
desenvolver um produto inédito 
no Brasil: a sapatilha de ponta 
para bailarinas negras, a 
Pirouette Misty. 



OS APLAUSOS
RESULTADOS : JAN 2018 a SET 2019

180%
AUMENTOU=

3.381
N O V A S
CURTIDAS
0,18 por curtida

*

=16.716
COMENTÁRIOS

837%

AUMENTOU
*

7%

PERMANÊNCIA

SITE:

A U M E N TO U C E R C A D E

*

S E G U I D O R E S

PARA

DE

32.000
12.000

166%

31
NOVOS SEGUIDORES

POR DIA401
P O S T S

R$ 4.966,98

INVESTIDO
TOTA L
VALOR

*VALORES COMPARADOS AO PERÍODO DE JAN. 2016 a SET. 2017

287.632
CURTIDAS &

VISUALIZAÇÕES
de VÍDEOS 

P A R C E R I A

COM

INFLUENCIADORES

51

ANÚNCIOS EM 
REDES SOAICIAS



OS APLAUSOS
RESULTADOS : JAN 2018 a SET 2019

NO INSTAGRAM

DESEMPENHO 
DO INSTAGRAM
COMPARAÇÃO COM AS PRINCIPAIS 

MARCAS DE DANÇA NO BRASIL

ENGAJAMENTO MÉDIA CURTIDAS 

1223

MÉDIA COMENTÁRIOS 

EVIDENCE 
BALLET

2,3%

741
8

SÓ DANÇA

0,7%

1033

7

CAPÉZIO

0,9%

11

SEM DÚVIDAS, NO CONTEÚDO

O MAIOR DESTAQUE É,

Para fugir de posts estereotipados sobre ballet, 

colocamos a diversidade como espinha dorsal do 

trabalho, além de abordarmos temas educativos. 

ANTES DEPOIS



DIVERSIDADE
Os seguidores do Instagram 

hoje veem a Evidence Ballet 

como uma marca plural, 

humana e engajada.



OBRIGADA!

COMUNICAÇÃO


